	Телефон: (916) 177-6-222

Адрес в интернете: www.artmediaprint.ru
Адрес электронной почты: info@artmediaprint.ru
	[image: image15.png]art(u=L[B)print






	
	[image: image16.png]art(u=L[B)print







Заявка на разработку фирменного стиля
Для более четкого определения целей, стоящих перед вашим будущим фирменным стилем, мы предлагаем вам заполнить эту анкету. Это поможет нам создать максимально точную картину стоящих перед вами задач и эффективно подготовиться к работе.

Анкета не является техническим заданием и лишь помогает нам понять, каким вы видите ваш будущий фирменный стиль. Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся вам сложными, пожалуйста, обратитесь к нам за разъяснениями. Также, мы гарантируем вам полную конфиденциальность представленной вами информации о вас и о вашей деятельности.

Бизнес-информация

1. Полное название компании:

2. Контактная информация:

ФИО: 

Тел.: 

Эл. почта: 

Адрес компании: 

3. Дата заполнения анкеты:

4. Платежные реквизиты компании:

ИНН: 

КПП: 

Расчетный счет: 

Банк: 

БИК: 

Корр. счет: 

Юридический адрес: 

ФИО генерального директора:

Общие вопросы

1. Какова область деятельности и специфика бизнеса Вашей компании?

2. Перечислите основных конкурентов (их сильные и слабые стороны, ссылка на веб-сайт):
3. Каковы уникальные свойства и преимущества товаров или услуг, которые отличают Вас от конкурентов?

4. Насколько это возможно, подробное описание маркетинговой политики компании, её миссии, ценностей, целей и задач, стратегии и позиционирования на рынке.

5. Основное сообщение, которое графическими средствами должно быть донесено товарным знаком до потребителя (например: «нам можно доверять», «мы лучшие на рынке», другое):
6. Какими чертами обладал бы ваш товарный знак, если бы он был человеком (например: молодой, зрелый, солидный, творческий, консервативный, яркий, вызывающий доверие, др.):
7. Характерные черты клиента (нынешнего и потенциального) вашей компании:

8. Отметьте те элементы фирменного стиля, которые необходимо разработать:

{   }  логотип

{   }  фирменный шрифт (основной и вспомогательный)

{   }  стилистическая фактура (графические и имиджевые элементы)

{   }  фирменный блок (основные сочетания нескольких элементов фирменного стиля)

{   }  визитка

{   }  корпоративная русская

{   }  корпоративная английская

{   }  персональная русская

{   }  персональная английская

{   }  бланк делового письма

{   }  бланк электронного письма

{   }  бланк факса

{   }  конверт

{   }  С4

{   }  С5

{   }  С65

{   }  Е65 (DL — евроконверт)

{   }  папка-байндер

{   }  узкая (2-3 см)

{   }  широкая (6-8 см)

{   }  наклейка (горизонтальный и вертикальный макет)

{   }  оформление спецодежды (жилет/бейсболка/куртка)

{   }  оформление фирменного транспорта

{   }  мобильный выставочный стенд
{   }  бейдж (на одежду, офисный, выставочный, 90x54 мм)

{   }  типовая листовка рекламы продукции

{   }  типовая модульная сетка (для рекламных объявлений)

{   }  типовая брошюра, буклет, каталог товаров

{   }  открытка

{   }  пригласительные билеты (укажите примерный текст)

{   }  шаблон стиля для технико-коммерческой документации

{   }  обложка компакт-диска

{   }  брэндбук (книжка-руководство по использованию фирменного стиля)

{   }  календарь настенный (отрывной)

{   }  календарь настольный

{   }  плакат / листовка / флаер

{   }  блокнот

{   }  еженедельник

{   }  блок-куб

{   }  флаг (вымпел)

{   }  ручка

{   }  карандаш

{   }  пепельница

{   }  кружка

{   }  зажигалка

{   }  вывеска (штендер)

{   }  другое: 

Дизайн фирменного стиля

1. Если у вас уже есть фирменный стиль, требуется ли учесть его при разработке нового? Что не устраивает в старом фирменном стиле и почему (нужно видеть старый стиль)?
2. Желаемый стиль дизайна (например: яркий и вызывающий, строгий и минималистичный, арт, техно, мейнстрим, гламур, другое):
3. Пожелания по общей цветовой палитре (цветовые предпочтения, тональность, максимальное количество используемых цветов, другое):
4. Недопустимые к использованию графические символы, образы, слова и прочее:

5. Предполагается ли испльзование нестандартных технологических решений (например: тиснение, вырубка, лакирование, другое)?
6. Фирменные стили любых компаний, которые вам нравятся и чем именно:

7. Фирменные стили любых компаний, которые вам НЕ нравятся и чем именно:

8. Какую компоновку, по-вашему мнению, должен иметь Ваш логотип?
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	{   }  Шрифтовое начертание
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	{   }  Шрифтовое начертание + орнамент
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	{   }  Знак + Шрифтовое начертание
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	{   }  Герб, эмблема
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	{   }  Вензель

	
	{   }  другое:




9. Пожелания по шрифтовой части логотипа:
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	{   }  Элегантные шрифты с засечками
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	{   }  Прямые наборные шрифты без засечек
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	{   }  Шрифты, в которых толщина всех линий одинакова
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	{   }  Шрифты, имитирующие человеческий почерк 
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	{   }  Орнаментальные шрифты
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	{   }  Имитация трафаретных надписей
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	{   }  Шрифты с обратным акцентом (тонкими верт. линиями)
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	{   }  Имитация старинных форм букв
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	{   }  Элегантные шрифты без засечек

	
	{   }  другое:




Дополнительные вопросы

1. Предполагается ли впоследствии разработка веб-сайта компании?

2. Приемлемые для вас сроки создания фирменного стиля (максимальные):

3. Укажите все, что, с Вашей точки зрения, может уточнить задачу по дизайну фирменного стиля:

Благодарим Вас за то, что заполнили анкету.

С уважением и надеждой на сотрудничество, дизайн-студия «ArtMediaPrint».
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